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Atria Perhetilalliset tuottavat lihan lisaksi somesisaltoa

Lihatuottajat postaavat tilallisen arjesta

Atria kdynnistaa jaljitettdavaan lihaan keskittyvdan kampanjan, jonka tavoitteena on tuoda esille Atrian
edelldkavijyytta tilakohtaisessa jiljitettdvyydessa. Kevattalven ajan kestdavan kampanjan keskiossa ovat
suomalaiset lihatilalliset ja lihan alkuperan merkitys.

Atrian Perhetilalliset tuottavat nyt myos viestintaa. Atrian Perhetilalliset kertovat arjestaan kuluttajille
visuaalisella tavalla sosiaalisen median kautta. Tilalliset julkaisevat kuvia arjestaan #atriaperhetilalta-
kampanjassa. Kampanjassa on mukana yhteensa 13 Atrian Perhetilallista, jotka ovat broilerin-, sian- ja
naudanlihan tuottajia. Kampanjan tarkoituksena on avata suomalaisen lihan jadljitettavaa tuotantoketjua ja
tuoda tutuksi suomalaisen lihatilallisen arkea.

”Atria on ollut jaljitettavyyden edelldkavija jo vuodesta 2012, kun lanseerasimme ensimmaiset tilakohtaisesti
merkityt Perhetilan broilerituotteet. Viime vuosien aikana Atria Perhetilan tuotteisto on laajentunut
merkittavasti. Kaupoissa on saatavilla yli 50 Atria Perhetilan tilakohtaisesti merkittya tuotetta ja helmikuun
alussa kappoihin saapuu ensimmainen tilakohtaisesti jaljitettava Atria Perhetilan naudan jauheliha. Halusimme
myo6s nostaa viestinnan uudelle tasolle ja ottaa tuottajat mukaan viestimaan suoraan kuluttajille. Nain
kuluttajilla on mahdollisuus kurkistaa tuottajien arkeen ja ndhda omin silmin mista liha ruokapoytaan tulee,”
kertoo Atrian brandijohtaja Sanna Paallysaho.

Suomalaisuus ei enaa riita kuluttajille

Kuluttajien kiinnostus jaljitettavyyteen on kasvanut. Suomalaisuutta arvostetaan, mutta yha useampi haluaa
tietdd ostamansa lihan alkuperén.

”Ruuan alkuperan merkitys on noussut entistd tarkeammaksi ostokriteeriksi ja siksi on tarkeda etta kuluttajat
osaavat yhdistaa tilamerkityn, jaljitettavan lihan Atrian lihantuotantoon, ” Paallysaho kertoo.

Atria kayttaa tuotteissaan aina kotimaisten kasvattajien lihaa. Atria Perhetila -merkki tuotepakkauksessa on tae
turvallisesta, laadukkaasta ja hyvdan makuisesta lihasta, jonka lihatilallinen omalla nimelldan takaa.

Kampanjaa voi seurata Atrian nettisivulla osoitteessa: www.atria.fi/atriaperhetilalta ja Instagramissa

tunnisteella #atriaperhetilalta.
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